]
Plastische

Aufklarung

Mit Embryo-Modellen gegen Abtreibung

Thomas Schihrer hat sich viel vorge-
nommen. 40 Millionen Privat-Haushalte
— praktisch die gesamte Bundesrepublik —
will der Vorsitzende des Durchblick e.V.
aus dem badischen Bruchsal, der Lebens-
rechtlern durch die 1000-Kreuze-Felder
bekannt ist, mit einer besonderen Postsen-
dung bedenken. Der aufl3erge-
wohnliche Inhalt: Die origi-
nal getreue Nachbildung eines
zehn Wochen alten Embryos
— Mediziner sprechen in die-
sem Stadium bereits vom Fo-
tus — nebst einer kleinen In-
formationsbroschre, in der
sich Fakten tber den Entwick-
lungsstand des Embryos zu-
sammengestellt finden.

+Wir setzen darauf, dass
wenn allewissen, dassbei der
Abtreibung nicht ein ,Zell-
haufen’ entfernt, sondern ein
Mensch, wie ihn das Modell
zeigt, getotet wird, Frauen
und Méanner Abtreibung nicht
langer as ,Losung’ flr eine
ungeplante Schwangerschaft
betrachten®, erklart Schuhrer
den Zweck der Kampagne.
Fur das Modell eines Em-
bryos in der zehnten Woche
habe man sich entschieden,
L,well indiesemAlter diemei-
sten Abtreibungen durchge-
fuhrt werden.”

Tats&chlich entspricht das5
cm grof3e und an der breite-
sten Stelle 2,5 Zentimeter
hohe Kunststoff-Modell ge-
nau den Angaben, die heute
jedem Embryologie-Lehr-
buch entnommen werden koénnen. Nicht
nur Arme und Beine sind vorhanden, auch
Ohren, Nase, Mund und die Augenhéhlen
sind deutlich zu erkennen. In diesem Al-
ter verfligt der ungeborene Mensch bereits
Uber den unverwechselbaren Fingerab-
druck, lutscht am Daumen und schlégt
sogar Purzelbdume.
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Abtreibingen

»Das Thema Abtreibung muss wieder
in der Offentlichkeit diskutiert werden®,
sagt Schuhrer, der weil3, dass ,,jede Ab-
treibung zwei Opfer hinterlésst: das tote
Kind und die Mutter“. Letztere wirden
nicht nur oft durch ihr privates Umfeld
zur Abtreibung gedréangt, sie litten oft
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gen in ganz Deutschland, Radio- und sogar
mehrere TV-Sender auf die ,,Embryonen-
offensive” gesturzt. Nicht immer fielen die
Berichte positiv aus. ,,Damit war zu rech-
nen“, sagt Schihrer, findet aber, dass die
Medien , Uberwiegend fair* berichtet hatten.
Eine Auswahl der Berichte hat er auf der
Kampagnen-Internetseite
www.embryonenoffensive.deins
Internet gestellt.

Pro Haushalt rechnet Schithrer
bei der ,Embryonenoffensive’
mit Kosten von rund 50 Cent, fur
den Druck der Informationsbro-
schiire und den Guss des Kunst-
stoffembryos. Die gesamte Ak-
tion wirde demnach 20 Millio-
nen Euro kosten. Das sei aber nur
moglich, ,weil die Verteilung

von ehrenamtlichen Helfern vor-
v E. rtrauen genommenwird.“ Daswirdedie
wWIr I h nen »Embryonenoffensive* zwar in

heute an.
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auch lebenslang nach einer solchen Ent-
scheidung. Mit der ,Embryonenof-
fensive", so der Kampagnenname, will
der Katholik aus Baden die Menschen
wachrdtteln.

Zumindest bel den Medienist Schihrer
das bereits gelungen. Léngst haben sich
Nachrichtenagenturen, Regional zeitun-

dieLéangeziehen, sei aber unver-
meidlich, da sich die gesamte
Aktion Uber Spenden finanziere.

Laut Schihrer haben dieehren-
amtlichen Helfer bereits rund
30.000 Kunststoff-Embryos im
Grof¥raum Karlsruhe verteilt. Die
Reaktionen aus der Bevolkerung
seien sehr unterschiedlich. ,Na-
turlich stoffen wir auch mal auf
Ablehnung. Aber die Zustim-
mung Uberwiegt bislang.” Und
dasin einem Ausmal3, ,mit dem
wir Uberhaupt nicht gerechnet
haben“, sagt Schihrer und er-
zahlt, dass sich kirzlich sogar
eine ganze Schulklasse mit dem
Wunsch an ihn gewandt habe,
»die Embryo-Modelle an die Frau und an
den Mann zu bringen®. Im kommenden Jahr
will Schuhrer gleich mehrere Grolistédte
»aufklaren”. Wieviele und welche, dashén-
ge letztlich sowohl vom Spendenauf-
kommen als auch von den Helfern ab, die
far jede Stadt neu gewonnen werden
mussten. reh
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